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QUEM SOMOS
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O melhor site do mundo em tecnologia, inovacao e tendéncia.

O grande templo digital de adoracéo a produtos eletrénicos com
altissimo teor de tecnologia, inovacao e design.

O ponto de encontro para geeks e tech lovers viciados em maquinas
maravilhosas, equipamentos revolucionarios e produtos irresistiveis
com alto teor de tecnologia, inovacao e de design.

O segundo site mais influente do planeta segundo ranking do
Technorati.

Mais de 120 milhGes de page views e de 11 milhdées de unique visitors
todo més nos Estados Unidos.
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V O melhor site de tecnologia
do pais, eleito pelo juri de BestBlogs na
Campus Party 2009

_\ As vezes parece que tem alguém

azendo Downloas ue nao deixa seu download acabar?

Fazendo Download d d load acabar?
o PASSE O MOUSE E ACABE AGORA COM

g ﬂ Z M O D O BRASIL 955co~8;'>050
| e o IS ; V O 2° site mais influente do

e planeta, segundo o ranking

Twittrix, que ndo & nome de TeCh no ratl
chocolate, abusa da febre do

: Twitter

V O grande templo de adoracgéo
de novas tecnologias, novos

aparelhos eletronicos, novas idéias

V Um dos 50 blogs mais influentes

o do Brasil segundo a revista Epoca
T 712005

V 18° melhor blog em lingua portuguess
segundo o ranking Twingly
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_\ As vezes parece que tem alguém

azendo Downloas ue nao deixa seu download acabar?

Fazendo Download d d load acabar?
o PASSE O MOUSE E ACABE AGORA COM

- e— V Uma love brand e uma referéncia
GIZMOD O erasi. o obrigatoria para trendsetters, early-

iz i B dopt
]~ Kl € adopters

SEARCH

Twittrix, que ndo & nome de
LSl chocolate, abusa da febre do

: Twitter

V O ponto de encontro para os geeks
e tech lovers mais influentes, instruidos
e disputados do mercado

r uma fFebre atual - o Twitter - com uma mais
-, qual o resultado final? Um videozinho bacana que vocé confere na
ndy House Pepsi

V PVs: 8.498.595/més
UV:700.000/més

Time Spent: 3 6 4 9
Fonte: OAS Real Media 1 jun/2010
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NOSSA MISSAO

Conectar os consumidores mais atraentes, instruidos e disputados
as marcas mais inovadoras e criativas no mercado de tecnologia,
inovacao e tendéncia.
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NOSSO PUBLICO

Perfil sécio-demografico

Homens: (80%)

Jovens adultos: (target 21+: 80% e target 18-34: 70%)

Alto poder aquisitivo: (AA e AB: 65%)

Alto grau de instrucao: (P6s- Graduacéo:20%,
Superior Completo: 40%,
Superior Incompleto: 35%)

Perfil atitudinal
Consumidores de tecnologia influentes, formadores de opinido, lancadores
de tendéncia.

Inovadores, early adopters, first users, amantes de novidades, pessoas que
vivem em busca de novas experiéncias.

Consumidores exigentes, que exploram ao maximo os produtos que
adquirem, e que sao muito fiéis as marcas que apreciam.

Consumidores 3.0, cool, descolados, amantes da cultura pop.
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SOBRE O JALOPNIK BRASIL
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V Um dos maiores blog de carros do
mundo e pr c¢anceltureco d

V O grande templo de adoracao por
guem tem obsessao por carros e tudo
gue envolve este mercado

V Referéncia obrigatoria aos car lovers
no mundo inteiro, agora presente no
Brasil. Um ambiente de congragamento,
um marketplace, um ponto de encontro
entre as melhores marcas ligadas ao
mundo do automével e o publico amante
de carros mais disputado, instruido

e influente do pais



